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Vseobecné obchodné podmienky

pre uverejriovanie inzercie spolo¢nostou Petit Press, a.s.

(platné od 1.10.2008)

I. Zakladné ustanovenia

Tieto VSeobecné obchodné podmienky (dalej len ,,VOP") upravuju zmluvné vztahy medzi vydavatelom PETIT PRESS, a. s.,
so sidlom Lazaretska 12, 811 01 Bratislava, ICO: 35 790 253, IC DPH: SK 202 02 787 66, zapisanym v obchodnom registri
Okresného sudu Bratislava |. — vlozka ¢. 2471/B (dalej len ,vydavatel") a zadavatelom inzercie (dalej len ,zadavatel"), ktoré
vznikaju pri uverejiiovani inzercie v médiach:

a. denniky: SME, UJ SZO, KORZAR (vratane priloh a magazinov dennikov)

b. tyZzdenniky: TV OKO, Vasarnap, Rolnicke noviny, regiondlne tyZzdenniky MY, schrankové noviny ECHO (vratane
priloh a magazinov tyZzdennikov)

c. dvojtyZzdennik: TV Svet (vratane priloh a magazinov dvojtyzdennika)

d. elektronické média (internetovy portal): www.sme.sk, www.post.sk, www.inzeraty.sk, www.ujszo.com,
www.mynoviny.sk, www.korzar.sk, www.praca.sk, www.echonoviny.sk, www.leaders.sk (vratane
Specializovanych stranok a podstranok elektronickych médii),

e. v ostatnych tlacovinach a inych médiach vydavanych, ¢i prevadzkovanych vydavatelom.

Média uvedené zhora pod pismenami a. - e. dalej len ,média".

V pripade tla¢enych médii definovanych v zmysle bodu 1.1. a, b, ¢, e, sa pod pojmom inzercia rozumie Cast tlaenej strany
niektorého z médii, obsahujlcej informacie (napr. text, fotografia, obrazok), objednané inou osobou neZ vydavatelom
prislusného média, ktoré netvoria redakény text, ako aj prospektova priloha, ¢ize externa priloha niektorého z tychto médii,
ak su sucasne tieto informacie uverejnené za uplatu alebo inu protihodnotu. V pripade elektronickych médii definovanych
v zmysle bodu 1.1.d.e. sa pod pojmom inzercia rozumie akakolvek informacia (napr. text, fotografia, obrazok), objednand
inou osobou ako prevadzkovatelom prislusného média, ktora netvori redakény obsah prislusného média a je uverejnena za
odplatu alebo inu protihodnotu, vo forme bannerovej, textovej alebo inej elektronickej inzercie, vratane sponzoringu. Za
inzerciu sa povazuju vsetky nazory tretich os6b uvedené v tomto odseku uverejnené za odplatu alebo inu protihodnotu, aj
ked nie su urtené na podporu predaja produktov ¢i sluZieb zadavatela (¢i inej osoby), pretoZze nie su vykondvané v
suvislosti s podnikatelskou ¢innostou zadavatela, ¢i inej osoby.

Pod pojmom Zadavatel sa rozumie akdkolvek pravnickd alebo fyzickd osoba, ktora vo vlastnom mene a na vlastny ucet
objednava uverejnenie inzercie.

V tla¢enom médiu sa pod pojmom redakénd strana rozumie vydavatelom urcena strana, na ktorej sa nachadza aspon jeden
redakény materidl. Pod pojmom inzertna strana sa rozumie vydavatefom urcena strana, na ktorej sa nenachadza Ziadny
redakény material.

Pod pojmom poZadované umiestnenie sa rozumie presne Specifikovana strana, rubrika, umiestnenie (napr. str. 8, dve po
sebe nasledujuce strany, prava strana, rubrika Ekonomika a pod.) v ramci technickych a kapacitnych moznosti periodika.
Zmluvné vztahy sa popri tychto VOP riadia cennikmi inzercie atechnickymi podmienkami pre uverejnenie inzercie v
jednotlivych médiach, platnymi v ¢ase uverejnenia, alebo objednania inzercie, ktoré si neoddelitelnou suéastou tychto
VOP a ich aktuélna verzia je vidy zverejnena na internetovej strdnke: www.petitpress.sk/inzercia

Vztahy medzi vydavatelom a zaddvatelom inzercie odlidné od tychto VOP, m6Zu byt upravené osobitnou zmluvou.

Il. Postup zadavatela pri objednavani inzercie

Vydavatel uverejni inzerciu vyhradne na zaklade pisomnych objednavok, ktoré doruci zadavatel vydavatelovi
prostrednictvom posty, osobne, kuriérom, faxom alebo elektronickou postou (e-mailom). Objedndavky bez certifikovaného
digitalneho podpisu, doru¢ené vydavatelovi prostrednictvom elektronickej poSty, musia byt zo strany zadavatela nasledne
potvrdené faxom alebo listom. Pravnu zavaznost nadobuda iba vydavatelom pisomne potvrdena objednavka inzercie.
Objednavka zaddvatela musi obsahovat vietky Udaje nevyhnutné pre riadne uverejnenie inzercie, najma:

a. obchodny ndzov zaddvatela vratane jeho kore$pondenénej a fakturaénej adresy, I1€O, DIC a bankového spojenia,
na ktord bude vydavatel zasielat faktiru za uverejnenie inzercie

b. v-pripade, Ze zadavatelom je reklamnd agentura, oznacenie klienta, v prospech ktorého zadavatel inzerciu
objednava, vratane nazvu inzerovaného produktu (kampane),

c. nazov média, v ktorom ma byt inzercia uverejnena

d. pripadné poZiadavky na umiestnenie inzercie (redak¢na strana, pozadované umiestnenie, rubrika, sekcia,
podstranka a pod.)
formu inzercie alebo jej popis (plosna, riadkova, vkladana, viepovana, prebal, banner etc.)

f. farebnost a rozmery inzercie (bannera), pri vkladanej inzercii hmotnost uvedend v gramoch, pripadne ind
rozmerovu Specifikaciu

g. pocet uverejneni (opakovani, resp. pocet zobrazeni) a Casova Specifikdcia uverejnenia inzercie (terminy, resp.
obdobie, v ktorom ma byt inzercia zverejnena)
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h. popis predloh jednotlivych inzeratov v pripade ich striedania

i.  stanovenie vysky odplaty,

j.  datum vystavenia objednavky, peciatka a podpis opravneného pracovnika zadavatela
Predmet objedndvky méZe byt Specifikovany aj v prilohe objednavky.

Vydavatel nepotvrdi objednavku, ktoru by vzhladom na poZadovany den uverejnenia, resp. planované obdobie uverejnenia
inzercie, nestihol véas spracovat. Pokial vydavatel nepotvrdi objednavku podla predchddzajicej vety, alebo nebude moct
zrealizovat objedndvku podla udajov uvedenych v objednévke, alebo objednavka nebude obsahovat minimalne Udaje
uvedené v bode 2.1 tychto VOP, d4 tuto skutoénost na vedomie zadavatelovi v lehote jedného (1) pracovného dria. Obe
zmluvné strany sa nasledne pokusia najst zhodu medzi svojimi moZnostami a potrebami a tuto skutoénost si potvrdia
novou objednavkou a kladnym potvrdenim.

Vydavatel si vyhradzuje pravo nepotvrdit objednavku, ked uvedeny text alebo vyobrazenie inzeratu moze byt v rozpore
s platnymi pravnymi predpismi, VOP alebo inymi zaujmami vydavatela.

Objednavky externych priloh, akakolvek vkladana, vsivana ¢i vlepovand inzercia alebo inzercia uréena na prebalovanie
tlaenych médii su pre vydavatela zavazné az po predloZeni konkrétnej vzorky (prebalu, pasky, vkladanej brozury ¢i letaku,
dalej len ,vzorova priloha“) a po jej pisomnom schvdéleni zo strany vydavatela.

Vystavenim potvrdenia objednavky zo strany vydavatela si obe strany zaviazané k Uplnej realizacii objednavky.

lll. Zmeny objednavky

Predmet objednavky sa méZe menit ¢o do rozsahu jeho rozsirenim alebo zGzenim.

V pripade rozsirenia predmetu objednavky - doobjednani - sa postupuje obdobne podla predchadzajuceho clanku tejto
zmluvy. Po pisomnom potvrdeni zo strany vydavatela sa doobjednanie, ako sucéast pévodnej objednévky, stadva zavaznym.
Zadavatel moze jednostranne zrusit objednavku po jej potvrdeni bez akychkolvek narokov a sankcii v lehote, v ktorej nie je
narok vydavatela na uplatnenie storno poplatku, ktory je uvedeny v cenniku inzercie prislusného média.

Po lehote uvedenej v bode 3.3. tohto &lanku moZe zadavatel objednavku zrusit, je véak povinny zaplatit vydavatelovi storno
poplatok, ktorého vyska je uvedena v cenniku inzercie prislusSného média platného v ¢ase uverejnenia inzercie, resp. v ase
zruSenia objednavky, pokial sa zmluvné strany nedohodnu inak. Vydavatel ma sicasne narok aj na uhradenie nakladov,
ktoré uz boli vynaloZené na realizaciu objednavky.

V pripade, Ze zadavatel zmeni objedndvku po jej potvrdeni tak, e sa zmensi jej rozsah, bude hradit vydavatelovi storno
poplatok v pomernej vyske rozdielu medzi povodne objednanym a znizenym rozsahom predmetu objednavky. Vydavatel
ma sucasne narok aj na uhradenie nakladov, ktoré uz boli vynaloZené na realizaciu objednavky.

Zaddavatelom rezervované terminy uverejnenia ako aj umiestnenia inzercie su pre vydavatela zdvdzné maximalne do
terminu platnosti storno poplatkov uvedenych v cennikoch inzercie jednotlivych médii, platnych v ¢ase uverejnenia, resp.
rezervdcie inzercie. Vydavatel akceptuje rezervdcie inzercie iba v pisomnej forme, pricom za platnu rezervaciu je mozné
povaZovat iba vydavatefom potvrdenu pisomnu rezervaciu.

IV. Podklady a realizacia objednavky

Zadavatel zodpoveda za véasné dodanie, formélnu, obsahovu a grafickd spravnost, ako aj za jednoznac¢né, zrozumitelné a
spravne oznacenie vsetkych podkladov nevyhnutnych pre riadne uverejnenie inzercie (text, hotovy inzerat, farebny
natlacok, banner, vkladand inzercia alebo iny podklad) vzmysle poZiadaviek stanovenych v cennikoch a technickych
podmienkach inzercie prislusSného média, ¢i inych obvykle vyZzadovanych podmienok vydavatela. Vydavatel nie je povinny
tieto podklady po uverejneni inzercie uchovavat alebo ich vrétit zadavatelovi. Zadavatel zodpoveda aj za véasné dodanie
materidlov vkladanej inzercie na vydavatefom stanovené miesta realizacie vkladania inzercie.
Ak vydavatel nemohol uverejnit inzerciu z dévodu, Ze zadéavatel nedodal bezchybné podklady objednanej inzercie, resp. ich
dodal neskoro, je zaddvatel povinny zaplatit storno poplatok vo vyke 100 % z ceny inzercie.
Vydavatel zarucuje kvalitu tlace beznu pre pozadované tlacové médium, kvalitu vysielania Ci zobrazenia beinu pre
pozadované elektronické média, a to v rdmci moznosti vyplyvajucich z dodanych podkladov, ako aj technickych moznosti
daného média.
Podklady k realizacii kazdej objednévky je zaddvatel povinny dodévat e-mailom na adresu inzertnej kanceldrie vydavatela
vo formatoch stanovenych v cenniku inzercie prislusného média, pripadne na elektronickom médiu po dohode s inzertnym
grafikom, resp. poverenym pracovnikom inzertnej kancelarie spolo¢nosti Petit Press, a to najneskér v lehote uvedenej v
cenniku inzercie prislusného média.
Zadavatel je povinny respektovat mimoriadne skratené terminy dodania inzercie, ktoré boli zadavatelovi primerane vopred
pisomne oznamené pracovnikmi obchodného oddelenia, resp. inzertnej kancelarie vydavatela.
Vydavatel sa zavazuje nezasahovat do zadavatelom odovzdanych hotovych podkladov bez pisomného sthlasu zaddvatela
s vynimkou

a. prepisu formatu do prislusnej softvérovej verzie,

b. oznacenia inzeratu v zmysle bodu 4.11. tychto VOP, a to aj v rdmci plochy inzeratu

c. pripadu, ak zadavatel poZiada o bezodplatné vykonanie adaptacie do madarského jazyka
Vydavatel si vyhradzuje pravo odmietnut uverejnenie objednanej inzercie v pripade; ak:

a. zadana inzercia nebude zodpovedat uzavretej avzajomne potvrdenej objednavke, uzavretej zmluve, ¢i inej

dohode alebo tymto VOP,
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b. vydavatel bude mat dévodné pochybnosti o tom, & pri obsahu inzercie nie je dany dévod pre jej odmietnutie
z dévodu, kedy obsah ¢i uverejnenie inzercie bude, resp. by mohlo byt v rozpore s pravnymi predpismi, zédsadami
poctivého obchodného styku alebo rozhodnutiami organu statnej ¢i verejnej spravy,

c. zadavatel odmietne podpisat zvlastny slub odskodnenia, ked jeho podpis bude v odévodnenych pripadoch
vydavatelom poZadovany. V takomto pripade vydavatel oznami svoje rozhodnutie o odmietnuti inzercie
zadavatelovi bez zbytocného odkladu,

d. inzercia svojim formatom ¢i vyobrazenim by mohla u Citatelov, resp. posluchacov ¢i divakov vyvolat dojem, Ze
ideo sucast redakéného obsahu prislusného média alebo nazor vydavatela ako prevadzkovatela prislusného
média,

e. bude obsahovat oznam, inzerciu, reklamu & obchodny oznam tretich oséb, s vynimkou pripadu, ked zadavatefom
bude reklamna alebo medidlna agentura a reklama bude obsahovat oznam, inzerciu, reklamu ¢&i obchodny oznam
jej zakaznika,

f.  bude zasahovat do prav a opravnenych zaujmov vydavatela, &i bude poskodzovat alebo by mohla poskodit dobré
meno vydavatela, jeho zamestnancov alebo 0s6b tvoriacich s vydavatelom vydavatelsku skupinu,

g. pb6jde oinzerciu alebo propagéciu inych médii, ato predovsetkym konkurenénych médii vydavatela, pokial
uverejnenie takejto inzercie nebolo vopred odsuhlasené vydavatelom

h. pojde o politicku inzerciu, pokial uverejnenie takejto inzercie nebolo vopred odsuthlasené vydavatelom

i.  zadavatel porusil ustanovenia o platobnych podmienkach definovanych v zmysle tychto VOP.

V takychto pripadoch vydavatel oznami zaddvatelovi bez zbyto¢ného odkladu svoje rozhodnutie o odmietnuti uverejnenia
inzercie. Zadavatel je potom povinny bez zbytoéného odkladu dodat vydavatelovi bezchybné ndhradné podklady.
V pripade, ak zadavatel bezodkladne nedoda vydavatelovi bezchybné ndhradné podklady, a vydavatel nemohol z tohto
dévodu uverejnit inzerciu v objednanom termine, mé vydavatel narok na storno poplatok podla stornovacich podmienok
stanovenych cennikmi inzercie pre jednotlivé médid, platnych v ¢ase planovaného uverejnenia inzercie. Pri opakovanom
odmietnuti inzercie alebo reklamy jedného zadavatela z dévodov uvedenych v tomto odstavci ma vydavatel pravo od
uzatvorenej zmluvy, resp. objednavky inzercie odstupit.

Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuty termin uverejnenia inzercie, vydavatel uverejni inzerciu v najblizSom moznom
termine nim ur¢enom v zavislosti od kapacitnych moznosti daného média.

Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuté konkrétne umiestenie inzercie, alebo regién vkladanej inzercie, vydavatel uverejni
inzerciu v zavislosti od kapacitnych moznosti daného média.

Objednavka inzercie, ktord mé byt realizovana vyhradne v ur¢itom termine s uréitym umiestnenim, musi byt ozndmena
vydavatelovi s éasovym predstihom tak, aby jej akceptacia mohla byt zaddvatelovi zo strany vydavatela potvrdena.
Vydavatel si vyhradzuje pravo na oznacenie inzertnej strany, ako aj samotnej inzercie vhodnym slovnym spojenim, skratkou
alebo ciselnym evidenénym oznacenim alebo ich kombindciou v zmysle zakona o reklame, ako aj za ucelom vhodnej
identifikacie pre Citatela (napr. INZERCIA, REKLAMA, BP 8103687, KOMERCNA PREZENTACIA, KONTEXTOVA REKLAMA,
KOMERCNE ODKAZY a pod.).

Ak si zadavatel objedna v tlacenych ¢i internetovych médiach graficky nespracovanu inzerciu, spracuje vydavatel tuto
reklamu beznym spdsobom, &im nie je dotknuté pravo vydavatela poZadovat za grafické spracovanie odplatu.

Vydavatel je povinny pri inzercii v tla¢enych médiach, uverejnenej pod znackou, zhromazdovat, odovzdavat alebo zasielat
pocas Siestich tyZdnov po uverejneni inzercie doru¢ené odpovede so znackou. Odpovede so znackou, ktoré pridu po tejto
lehote, méZe vydavatel zlikvidovat.

Odpovede so znackou, ktoré prekrocia rozmery formatu A4, taktiez knihy, katalégy, baliky alebo tovar vydavatel neprijima.
Vydavatel nie je povinny kontrolovat vhodnost umiestnenia reklamy vzhladom na redakény text alebo iny redakény obsah.
Pre vsetky objednané inzerdty plati uzdvierka dodania hotovych grafickych podkladov uvedena v cennikoch inzercie
platnych v ¢ase uverejnenia inzercie.

Zadavatel je plne zodpovedny za obsah inzercie. Zadavatel sa zavazuje, Ze inzercia odovzdand vydavatelovi na zverejnenie
nebude v rozpore s pravnymi predpismi, dobrymi mravmi a zdsadami poctivého obchodného styku a Ze Sirenim inzercie
nebudul neopravnene zasiahnuté prava a opravnené zaujmy tretich os6b (najmd, ale nie len pravo na ochranu osobnosti
fyzickych os6b, pravo na ochranu dobrej povesti pravnickych oséb, autorské prava, prava suvisiace s autorskym pravom a
prava k ochrannej znamke) a nebudd ani porusené vSeobecne zavazné pravne predpisy, a ze vsetky financné naroky
vyplyvajuce z pouZitia autorskych diel, pripadne podobizen fyzickych os6b pouzitych v rdmci inzercie, a z prdv suvisiacich
s autorskym pravom boli ku driu odovzdania podkladov inzercie zadavatelom uspokojené. Zadavatel sa zavazuje, Ze ak
vydavatelovi vznikne v nasledku $irenia inzercie $koda, tito $kodu v plnej vyske nahradi. Skodou sa rozumie i naklad
sudneho ¢i rozhodcovského konania, vratene nakladov na pravne zastupenie v tychto veciach.

Zadavatel a vydavatel sa dohodli, Ze ak vydavatel uverejni inzerat dodany zadavatelom a sucasne bude vydavatelovi
uloZena zo strany orgdnu statu akakolvek penaina resp. nepenazna sankcia, Ci akékolvek opatrenie majuce tuto povahu,
sankcia bude obojstranne povaZovana za skodu spOsobent zadavatelom vydavatelovi. Zadavatel sa zavazuje tuto skodu
uhradit po doruéeni vyzvy na jej Uhradu. V pripade uloZenia sankcie resp. opatrenia majliceho neperiazni povahu sa
zadavatel zavidzuje vydavatelovi nahradit vSetky néaklady, ktoré bude vydavatel povinny vynaloZit, vratane nakladov na
pravne zastupenie v tychto veciach.

Ustanovenie bodu 4.17 a 4.18. sa primerane pouZije i v pripade, ak vydavatel uverejni inzerat dodany zadavatefom a
stcasne pritom porusi zakonom chranené préva tretich os6b (najma, ale nie vylu¢ne pravo na ochranu obchodného mena,
ochrannej zndmky apod.) a zaroveri bude povinny na zéklade rozhodnutia sidu resp. organu $tatu nahradit tymto tretim
osobdm spdsobenu $kodu, resp. vykonat opatrenia na odstranenie chybného stavu, & poskytnut primerané
zadostucinenie.
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V. Chybna realizacia objednavok, reklamacie

Zadavatel ma v pripade Uplne alebo Ciastocne necitatelného, nespravneho, ¢i nekompletného zobrazenia ¢i odvysielania
inzercie narok na zlavu z ceny alebo na uverejnenie bezchybnej nahradnej inzercie, ale len v tom rozsahu, v ktorom bol
poskodeny Ucel inzercie. Toto pravo je zadavatel povinny uplatnit u vydavatela pisomne do 14 kalendarnych dni od ddtumu
uverejnenia inzercie, inak zanika. Pravo volby medzi sp6sobmi uvedenymi v prvej vete nalezi vydavatelovi. Ak vydavatel
neuverejni nahradnu inzerciu bez zbytoc¢ného odkladu, avsak vramci kapacitnych moznosti daného média, alebo ak
nahradna inzercia opakovane nie je bezchybnd, ma zadavatel pravo na zlavu z ceny.

V pripade preukazatelného negativneho rozdielu v Statistikach realizovanej kampane v internetovych médiach vydavatela
oproti plneniu, ku ktorému sa zaviazal vydavatel v potvrdenej objednadvke o viac ako 5 %, a sucasne ak zaddavatel uplatnil
reklamdciu v stanovenej lehote, ma zadavatel narok na dodatoc¢né realizovanie tej Casti objednavky, ktora nebola riadne
zrealizovana.

Pri opakovanom uverejneni inzercie je zadavatel povinny skontrolovat ihned po kazdom uverejneni jej spravnost a Uplnost.
Vydavatel neuzna narok na uverejnenie nahradnej inzercie v tom pripade, ak sa pri opakovani objavil rovnaky nedostatok,
bez toho, Ze by bol tento nedostatok bezprostredne, najneskér do 3 dni po predchadzajucom uverejneni, oznameny
vydavatelovi.

V pripade, Ze sa vyskytnu v dosledku chybnych podkladov nedostatky pri spracovani, tlacdi, vkladani ¢i inom uverejneni
inzercie, ktoré neboli zjavne rozoznatelné pri prijati objednavky, resp. podkladov, nema zadavatel Ziadny narok na zlavu
alebo uverejnenie nahradnej inzercie. Zadavatel nema narok na uznanie reklamacie farebnosti inzercie v pripade, ak
nedodal farebny natlacok.

Vydavatel v Ziadnom pripade nezodpovedd za $kody, ktoré neboli nim spésobené a za Skody spésobené okolnostami
vylucujicimi zodpovednost, alebo vy$sou mocou (za vys$Siu moc sa povazuje napr. Strajk, vyluka, vojna a obmedzenie
spésobené vojnovym stavom, teroristické utoky, povstanie, pOsobenie prirodnych sil a pod.). Ostatné dohodnuté
obmedzenia zodpovednosti tychto VOP tym nie su dotknuté.

Text inzercie je zadavatelovi zasielany na korektiru len na vyslovni pisomnu Ziadost zadavatela a iba v pripade, ked je to z
¢asovych dévodov mozné. Zadavatel zodpoveda za spravnost a Uplnost nim vykonanych korektur; zadavatel je povinny
zaslat vydavatelovi korektury pisomne, inak k nim vydavatel nie je povinny prihliadat. Vydavatel stanovi zadavatelovi
primerany (z hladiska moznosti vydavatela) termin na vykonanie korektury. Ak zadavatel nedoruci korektiry do konca
stanoveného terminu, je vydavatel opravneny uverejnit inzerciu vo verzii zaslanej na korekturu.

Zékonné prava spotrebitelov, od ktorych sa neda dohodou odchylit, zostavaju nedotknuté.

VI. Odplata a platobny styk

Vydavatel' ma narok na odplatu za realizaciu objednavok v sulade s VOP a aktualne platnymi cennikmi pre jednotlivé média.
Zadavatel podpisom objednavky inzercie akceptuje VOP, cenniky inzercie, ako aj technické podmienky inzercie platné
v Case uverejnenia, resp. objednania inzercie, ako aj ostatné podmienky uverejiovania inzercie, podla ktorych sa bude v
objednévkach stanovovat vyska odplaty, ak nebola jej vyska zvlastnou zmluvou dohodnuté inak.

Cena za uverejnenie inzercie vratane prirdzok azliav je stanovena vzmysle zdkona €. 18/96 Z. z. o cenéch, je uréena
v cennikoch inzercie platnych v ¢ase uverejnenia, resp. potvrdenia objednavky inzercie zo strany vydavatela a je platna pri
platbe vopred. Ceny za sluzby, ktoré nie st v cenniku uvedené (napr. grafické Upravy predloh a podkladov, vkladana
inzercie nad 50 g. a pod.), sa stanovia dohodou. Aktualna verzia cennikov inzercie sa nachadza na internetovej stranke
daného média, resp. na adrese: www.petitpress.sk/inzercia

Cenu za uverejnenie inzercie zaplati zadavatel vydavatelovi na zaklade zalohovej faktury, resp. faktury pre Uhradu vopred,
a to prevodom na ucet vydavatela alebo v hotovosti. Faktury pre Uhradu vopred su stanovované so splatnostou najneskor
3 pracovné dni pred terminom uverejnenia inzercie, pricom za den uhrady inzercie sa povazuje den, v ktorom bola
predmetnd suma pripisand na ucet vydavatela. Po uverejneni inzercie zasle vydavatel zadavatelovi zuctovaciu fakturu
v zmysle platnych pravnych predpisov v ¢ase uverejnenia inzercie.

V pripade pisomnej Ziadosti zadavatela, zasle vydavatel zadavatelovi spolu s faktirou doklad o uverejneni inzercie alebo
vkladanej prilohy vo forme vystrizku alebo kdpie novinovej strany, na ktorej bola inzercia uverejnena. Pokial nie je mozné
zo strany vydavatela takyto doklad zaobstarat, dostane zadavatel od vydavatela potvrdenie o uverejneni inzercie. Ziadost
o zaslanie dokladu, resp. potvrdenia o uverejneni inzercie musi byt zo strany zadavatela realizované pisomnou formou
stcasne so zaslanou objednavkou inzercie, resp. priamo v zaslanej objednavke, v opacnom pripade vydavatel nie je povinny
zadavatelovi zaslat takéto potvrdenie. Pri riadkovej inzercii vydavatel neposkytuje Ziadny doklad o uverejneni. Kompletné
vytlacky novin su zasielané iba zmluvnym partnerom v pripade plosnej inzercie. V pripade elektronickych médii je vydavatel
povinny zadavatelovi zaslat alebo spristupnit vietky potrebné Statistiky realizovanych a prebiehajucich reklamnych
kampani prostrednictvom obmedzeného pristupu do svojho reklamného systému, ato bez dalSich administrativnych
poplatkov.

Vydavatel je opravneny jednostranne menit VOP, svoje cenniky a podmienky uverejfiovania inzercie, pricom v pripade, Ze
zadavatelfom je zmluvna agentura, s ktorou ma vydavatel uzatvorenu platnd Zmluvu o zabezpeceni inzercie, je vydavatel
povinny oznamit zadavatelovi zmenu cennikov alebo VOP s predstihom minimalne 2 mesiace pred zavedenim tychto zmien
do platnosti ato bud’ elektronickou postou alebo doporucenou postou. Ak vydavatel oznami zmluvnej agenture zmeny
cennikov alebo podmienok uverejiiovania inzercie v lehote kratSej ako 2 mesiace pred nadobudnutim platnosti tychto
zmien, ma zmluvnd agentura na terminy uverejnenia inzercie vlehote do 2 mesiacov odo dra oboznamenia o tejto
skutoénosti pravo pozadovat cenové podmienky v zmysle dovtedy platnych cenovych podmienok. Aktudlna verzia VOP,
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V pripade, Ze zaddvatel zrusi ¢ast objednavky a vydavatel mu v priebeznej fakturacii poskytol zlavy, ktoré sa tykali celej
objednavky, je zadavatel povinny vzniknuty rozdiel medzi cenou objedndvky a platnym cennikom uhradit vydavatelovi na
zaklade faktury do 14 dni od zrusenia Casti objednavky.

V pripade Ze vydavatelovi bude dorucena zadavatelom na schvalenie vzorova priloha obsahujica inzerciu viacerych
subjektov okrem zadavatela, md vydavatel pravo stanovit vyssiu; ako cennikovu cenu za realizéciu takejto inzercie.
Vydavatel si vyhradzuje pravo stanovit pre zvlastne; alebo mimoriadne vydania iné ceny, ako s uvedené v platnom cenniku
inzercie.

V pripade omeskania s vykonanim Ghrady je vydavatel opravneny poZadovat od zadédvatela urok z omeskania vo vyske 0,05
% percenta z dlznej sumy za kazdy deri omeskania az do diia zaplatenia (vratane). Vydavatel je sucasne opravneny az do
vykonania vietkych uhrad podla tohto bodu dalsie objednavky zadavatela odmietnut.

Ak bude zaddvatel aj po upomienke vydavatela meskat s Uhradou svojich splatnych zdvdzkov voéi vydavatelovi, je
vydavatel opravneny rozhodnut, Ze pravo na akukolvek zlavu mimo cennikovych zliav zaddvatelovi neprinaleZi, prip. zanika,
a to i spatne. Pravo na zlavu zanika okamihom vystavenia prislusného tarchopisu vystaveného vydavatelom.

Vydavatel' si vyhradzuje pravo dohodnut so zadavatelom prostrednictvom zvlastnej zmluvy individualne obchodné
podmienky.

VII. RAmcova zmluva

Ak by zaddvatel chcel uverejnit v priebehu roka urcity objem inzercie v niektorom z médii vydavatela, ma moznost uzavriet
s vydavatelom rdmcovu zmluvu o garancii preinzerovaného objemu (v pripade, ak je zadavatelom reklamn3, resp. medialna
agentura, ramcovu zmluvu o garancii preinzerovaného objemu klienta, v prospech ktorého zadavatel inzerciu objednava)
v dohodnutom ¢asovom obdobi (spravidla na jeden rok), ktord ho bude opraviiovat k zlavdm z ceny (dalej len ,zlava")
vyplyvajucich z tejto zmluvy. Zmluva sa uzatvara pisomne, pricom musi obsahovat nazov klienta, dohodnuty objem, resp.
rozsah inzercie, ¢asové obdobie, v ktorom sa zadavatel zavizuje preinzerovat dohodnuty objem resp. rozsah inzercie,
média, v ktorych sa zavdzuje garantovany objem preinzerovat, formy adruhy inzercie, vysku zliav, vyplyvajucich
z garantovaného objemu, pripadne dalsie Specifikacie.

Pre uverejnovanie inzerdtov v ramci dohodnutého garantovaného rozsahu su nevyhnutné ndsledné pisomné objednavky
inzercie s upresnenim terminov, resp. formatov a pod.

Zadavatelovi vznikne ndrok na zlavy dohodnuté ramcovou zmluvou iba v pripade, ak vdanom ¢asovom obdobi dodrzi
dohodnuty objem resp. rozsah inzercie, ako aj terminy splatnosti Uhrad za inzerciu.

Na zaklade rdmcovej zmluvy je zadavatel opravneny pozadovat v dohodnutej lehote aj uverejnenie vacSieho mnozstva
inzercie ako je dané ramcovou zmluvou. Vydavatel sa zavizuje neodmietnut sthlas s takymto zvy$enim rozsahu inzercie
bez vazneho dovodu. Ak tymto zvySenim vznikne zaddvatelovi podla podmienok vydavatela narok na vyssiu zlavu podla
platného cennika, dostane zaddavatel po uplynuti doby platnosti rdmcovej zmluvy dobropis na rozdiel medzi zlavou
dojednanou v rdmcovej zmluve a zfavou, ktord mu podla platného cennika prislicha. Ak dana objednéavka nebude splnend z
dévodu, za ktory vydavatel nenesie zodpovednost, pravo zadavatela na zlavu zodpovedajicu nesplnenej objednévke
zanika.

V pripade, ked zadavatel neobjedna v prislusnom médiu inzerciu v rozsahu predpokladanom v ramcovej zmluve, ato
z dévodov, za ktoré vydavatel nenesie zodpovednost, jeho nérok na dohodnutu zlavu v plnom rozsahu zanikd, a zadavatel
sa zavdzuje v takomto pripade uhradit vydavatelovi ¢iastku zodpovedajlicu hodnote poskytnutej zlavy nad rémec platného
cennika. Narok vydavatela na nahradu Skody ci uslého zisku tym nie je dotknuty.

Popri zlavach predpokladanych v platnych cennikoch; méZu byt s jednotlivymi zadavatelmi pisomne dohodnuté aj
mimoriadne zlavy.

Zlava, ktora prinaleZi zadavatelovi na zaklade celkovo dosiahnutého obratu, bude poskytnuta v zodpovedajlcej Ciastke a
bude rozpocitana pomerovou Ciastkou ku vsetkym predmetnym faktdram.

Vydavatel si vyhradzuje pravo dohodnut so zaddvatelom prostrednictvom zmluvy individudlne obchodné podmienky.

VIIl. Dalsie ustanovenia

Ak zadavatel' neuvedie presnu velkost, formu, dizku & iny rozsah inzercie uréenej na uverejnenie v prislusnom médiu a
prenecha toto rozhodnutie na vydavatela, potom je zakladom pre vyuctovanie skuto¢ne uverejneny rozsah inzercie.

Zlavy uvedené v cenniku su poskytované len na inzerciu jedného zadavatela (inzerenta), ktord je Specifikovana v jednej
objednavke a zaroven uverejnena v jednom kalenddarnom roku. Ak je zadavatelom reklamnd alebo medidlna agentura,
ktora si uplatiuje narok na agenturnu zlavu, tak zlavy uvedené v aktudlnom cenniku su poskytované len na inzerciu
jedného klienta, v prospech ktorého zadavatel inzerciu objednava, ktora je Specifikovana v jednej objednavke a zaroven
uverejnena v jednom kalendarnom roku.

Vydavatel méze poskytnut zlavu vo vyske 15 % z ceny inzercie reklamnym zadavatelom (osobam, ktoré objednaju reklamu
pod vlastnym menom, ale pre svojho klienta, pri¢om takato ¢&innost je predmetom ich podnikatelskej &innosti).
Predpokladom je, aby objednavku predkladala priamo reklamna agentura, ktora sucasne zodpoveda za dodanie podkladov
a je zadavatelom inzercie. Reklamna agentira musi na poZiadanie vydavatela predlozit Zivnostensky list alebo vypis z
obchodného registra, ktory jednoznaéne preukazuje jej predmet podnikatelskej ¢innosti a doloZit skutoénost, Ze je &inna
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ako reklamnd agentura. Vydavatel je opravneny odmietnut poskytnutie zlavy tym zaddvatelom, u ktorych vzniknd
pochybnosti o vykone ich agenturnej ¢innosti.

IX. Ochrana dat

Informacie, ktoré poskytne zadavatel vydavatelovi v suvislosti s objednavkou inzercie, pouZiva vydavatel len na zmluvné
Ucely a je povinny ich zabezpedit pred zneuZitim tretimi osobami.

Zadavatel — fyzickd osoba tymto poskytuje vydavatelovi vyslovny suhlas s tym, aby vydavatel pouzil jeho osobné udaje,
ktoré poskytol vydavatelovi na zéklade, Ci v suvislosti s uzatvorenou objednavkou inzercie (v rozsahu: meno, priezvisko,
prip. nazov, adresa bydliska, sidla alebo prevadzky, telefénne Cislo, e-mailova adresa) vo svojej marketingovej databaze a
databaze vsetkych spracovatelov tejto databazy za ucelom ponuky produktov, obchodov a sluZieb vydavatela a vsetkych
spolocnosti, ktoré tvoria s vydavatelom vydavatelsku skupinu. Suhlas je poskytovany na dobu 15 rokov odo dna udelenia
suhlasu.

Vydavatel tymto informuje kazdého zadavatela - fyzicki osobu, ktory podla odseku 9.2. poskytol svoje osobné Udaje na
spracovanie, o jeho pravach vyplyvajucich zo zdkona o ochrane osobnych Udajov v platnom zneni, t.j. najma o tom, Ze
poskytnutie tychto Udajov je dobrovolné, Ze zaddvatel ma pravo pristupu k nim, a Ze ma pravo pri poruseni zdkona sa
obratit na Urad na ochranu osobnych tdajov so Ziadostou o zabezpeéenie napravy, ako i dalsich pravach vyplyvajicich zo
zakona.

Uzatvorenim objedndvky inzercie kazdy zadavatel suhlasi v zmysle ustanoveni zdkona o ochrane osobnych udajov v
plathnom zneni s tym, Ze mu budul vydavatelom zasielané nevyZiadané obchodné ponuky na jeho adresu (vratane e-
mailovej), bude kontaktovany nevyZiadanym directmailom obsahujicim obchodné ponuky a prostrednictvom
nevyziadaného telemarketingu (vrdtane nevyzZiadanych SMS a MMS) obsahujicim obchodni ponuku tykajicu sa
produktov, obchodu a sluzieb vydavatela o ostatnych osobach uvedenych v bode 9.2. Tento sthlas méze byt zadavatefom
kedykolvek bezplatne odvolany na adrese sidla vydavatela, ¢i v pobockach vydavatela. Zadavatel berie na vedomie, Ze
odvolanie suhlasu udeleného podla tychto VOP sa netyka a neznamend odvolanie suhlasu udelenych z jeho strany
vydavatelovi inak (napr. pre G¢ely doru¢ovania dennikov SME alebo UJ SZ0).

V pripade, Ze zadavatel - fyzicka osoba poskytne vydavatelovi na zaklade, Ci v stvislosti s uzatvorenou objednavkou inzercie
Udaj o svojom rodnom ¢isle, suhlasi ako nositel tohto rodného Cisla v zmysle platného zakona ¢. 428/2002 Z.z. s tym, aby
vydavatel toto jeho rodné Cislo vyuzival vylucne na ucely evidencie objednavok, zmliv a poskytnutych plneni, aby ho za
tymto ucelom archivoval, spracovaval a uzival.

Akékolvek odvolanie suhlasu podla tohto ¢lanku nema vplyv na opravnenie vydavatela na spracovanie informdcii a idajov,
ktoré vyplyvaju z prislusnych pravnych predpisov, iba Ze by vyslovne stanovili inak.

X. Ostatné ustanovenia

Pravne vztahy, ktoré nie st upravené tymito VOP alebo zmluvou, sa riadia Obchodnym zakonnikom.

Vydavatel je opravneny tieto VOP jednostranne menit, pricom pre platne uzatvoreny zmluvny vztah medzi vydavatefom
a zadavatelfom su zdvazné aktualne VSeobecné obchodné podmienky. Aktudlna verzia VOP je zverejnena na internetovej
stranke www.petitpress.sk/inzercia.

Ak by vznikli odévodnené pochybnosti o platobnej schopnosti zaddvatela a ak nie je zaistena na Ziadost vydavatela Ziadna
primerand a v€asna platba vopred, vyhradzuje si vydavatel pravo v kazdom pripade a kedykolvek odstupit od zmluvy, &i
prerusit poskytovanie plnenia.

Stornovanim objednavky, ktoré musi byt v kazdom pripade ozndmené pisomne, zostavaju naroky vydavatela v zmysle
cennikov inzercie a tychto VOP na platbu ceny za inzerciu nedotknuté.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze medzi nimi uzatvorené objednavky inzercie ¢i ostatné zmluvy a vztahy z nich vyplyvajlce sa
budd riadit zdkonom €. 513/1991 Zb. v zneni neskorsich predpisov.

Ukonéenie zmluvy medzi vydavatelom a zaddvatelom pravnym ukonom musi byt pisomné.

Ak vznikne medzi zadavatelom a vydavatelom sddny spor suvisiaci s pisomne uzatvorenou objedndvkou inzercie, a jej
obsah sa bude riadit tymito vSeobecnymi obchodnymi podmienkami, a pdjde zarover o obchodny spor, dohodli sa obe
strany na tom, Ze tento spor bude rozhodovat sud prislusny podla sidla vydavatela.

XI. Platnost

Tieto V3eobecné obchodné podmienky nadobudaju platnost a u€innost diiom 1.10.2008.



